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日本経済新聞社 日経メディアラボ 

 

＜＜＜＜2009200920092009 年年年年ののののメディアメディアメディアメディア予測予測予測予測＞＞＞＞    

ネットネットネットネット空間空間空間空間、「、「、「、「息抜息抜息抜息抜きのきのきのきの場場場場」」」」なのになのになのになのに息苦息苦息苦息苦しいしいしいしい    ～～～～携帯携帯携帯携帯シフトシフトシフトシフトもももも一段一段一段一段とととと進進進進むむむむ～～～～    

 

 日本経済新聞社のメディア研究部門、日経メディアラボ（東京都千代田区、所長：坪田知己）は、

今後のメディアを取り巻く状況の変化について調査・分析した結果を「2009 年のメディア予測」にま

とめました。 

 

■■■■「「「「2009200920092009 年年年年ののののメディアメディアメディアメディア予測予測予測予測」」」」のののの概要概要概要概要           イラスト・山根あきひこ （Ｃ）Akihiko Yamane 

 日経メディアラボは前の年の「メディア予測」で、ネット空間

を居心地の良いお茶の間に例えて「人々は自分の情報発信

よりも、お茶の間でテレビを見るようにネットを利用する」と指

摘しました（上のイラスト）。しかし、2009 年は「ネット空間で過

ごすことに息苦しさを感じる人が増える」と予測します（下のイ

ラスト）。日経メディアラボが2008年11月にネット利用者を対

象にした意識調査からも、「ネットは息抜きの場でもあるが、息

苦しい場所でもある」といった傾向があらわれています。            ↓↓↓↓↓↓↓↓↓↓↓↓ 

 

 これまでは動画投稿サイ

トの「ニコニコ動画」「ユー

チューブ」や、ソーシャル・

ネットワーキング・サービ

ス（ＳＮＳ）の「ミクシィ」「モ

バゲータウン」などの人気

サイトにみんな集まって、

同じ話題を共有して楽しん

でいました。今後は、人々

が息苦しさを和らげるため

に、ネットの利用法が一段

と多様化するとみています。



従来の人気サイトを使い続ける人、別のサイトに居場所を移す人、あるいはネットから距離を置く

人。「ネットは携帯だけで十分」という人もますます増えていきそうです。 

 

居心地の良いネット空間を求める人々の需要を狙った有料サービスが増え、無料サービスを使

う人々との二極化が進むでしょう。新しいサイトが大ヒットするといった状況も生まれにくくなりそう

です。 

 

 

■■■■ネットネットネットネット利用者利用者利用者利用者のののの意識調査意識調査意識調査意識調査からからからから    

 日経メディアラボは2008年11月下旬、ヤフーバリューインサイト（東京都中野区、代表取締役社

長：田部信）の協力を得てネット利用者の意識調査を実施。全国の 20～50 代計 1500 人から回答

を得ました。調査結果から、今回の予測の背景になった点を紹介します。 

 

(1)(1)(1)(1)ネットネットネットネット上上上上ののののコミュニケーションコミュニケーションコミュニケーションコミュニケーションにににに対対対対すすすするるるる意識意識意識意識    

 「私にとってネット上のコミュニケーションは息抜きの場だ」という選択肢に対して、「とてもあては

まる」または「ややあてはまる」と答えた人は、回答者全員のうち 27.7%。逆に「ネット上のコミュニケ

ーションに息苦しさを感じることがある」人も 26.9%とほぼ同じくらい存在しています＝グラフ１。回

答者全体を「息抜きの場だ」の回答別に分けてみると＝グラフ２＝、「息抜きの場」にあてはまると

答えた人のほうが、同時に「息苦しい」とも答えています。 

 

【グラフ 1】  （ヤフーバリューインサイト作成、以下同じ） 

【グラフ２】 

 

 

 

 

 

 

 

 

ネットネットネットネット上上上上ののののコミュニケーションコミュニケーションコミュニケーションコミュニケーションにににに対対対対するするするする意識意識意識意識（％）（％）（％）（％）

5 .95 .95 .95 .9

6 .26 .26 .26 .2

21 .021 .021 .021 .0

21 .521 .521 .521 .5

34 .734 .734 .734 .7

29 .829 .829 .829 .8

19 .319 .319 .319 .3

19 .119 .119 .119 .1

19 .119 .119 .119 .1

23 .523 .523 .523 .5

息苦しさを感じることがある

私にとって息抜きの場だ

とてもあてはまる ややあてはまる どちらともいえない

あまりあてはまらない まったくあてはまらない

『『『『息抜息抜息抜息抜きのきのきのきの場場場場だだだだ』』』』××××『『『『息苦息苦息苦息苦しいしいしいしい』』』』

0% 50% 100%

とてもあてはまる

ややあてはまる

どちらともいえない

あまりあてはまらない

全くあてはまらない

息
抜

き
の

場
だ

とても息苦しい やや息苦しい

あまり息苦しくない 全く息苦しくない



（（（（2222））））SNSSNSSNSSNS にににに求求求求めるものめるものめるものめるもの    

 日経メディアラボが 2007 年 11 月末に実施したネット利用者調査で調べた「SNS に求めているも

の」について、今回も同じ質問をして結果を比較しました。 

 

【グラフ 3】 

 

 2007年調査で最も多かった「だれかとつながっている感覚」は64.0%から2008年調査では55.3%、

「居心地の良さ」も 39.5%→29.4%に急減。代わりに、「ひまつぶし」が 2008 年には 55.9%に増えて、

ごくわずかですが「だれかとつながっている感覚」を上回り、最も多くなりました。 

 

 息苦しさを生む背景として考えられるのは、(1)インターネットの常時接続サービスや携帯電話の

パケット定額制の普及で、“四六時中ネット漬け“ともいえるような状況が生まれていること、(2)現

実の交友関係をネットに持ち込む SNS や、携帯電話の製造番号などを使った本人認証が必要な

携帯サイトの増加などで、ネット上のコミュニケーションが匿名型から実名型に移行していること、

(3)実際の街並みを撮影した画像をだれでも見ることができるグーグルの「ストリートビュー」など、

ネット空間が現実社会に近づいてきたーーなどです。 

 

 

(3)(3)(3)(3)携帯電話携帯電話携帯電話携帯電話からのからのからのからのネットネットネットネット利用利用利用利用    

 「1 年前と比べて、携帯電話からのネット利用が増えたか減ったか」について尋ねたところ、携帯

電話でネットを使う人の４割が「かなり増えた」または「やや増えた」と回答＝グラフ 4。「もしパソコ

SNSSNSSNSSNSにににに求求求求めるものめるものめるものめるもの
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ンか携帯電話のどちらかが世の中からなくなるとしたら、どちらを保有したいか？」との問いに対し

ては、年齢層が若くなるほど携帯を選ぶ人が多く、なかでも 20 代女性では過半数を超えました＝

グラフ 5。 

 

【グラフ 4】                        【グラフ 5】 

 

 

 

 

 

 

 

（日経メディアラボについて） 

 日経メディアラボは、日本経済新聞社がメディア研究のために、2005 年３月に開設した組織です。

メディアを変える技術の動向や、メディアを取り巻く社会経済環境の変化をウオッチし、５年後、10

年後のメディアの姿を探ります。 

 

〒101-0047 東京都千代田区内神田 2-2-6 田中ビル 4F 

TEL: 03-5255-2903 FAX: 03-3254-0780 

URL: http://nikkeimedialab.jp/ 
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